/ Estratégias para publishers em
um mundo sem cookies

Café com ANER

2 de Abril de 2024

NA] _
ANER BAROES

EEEEEEEEEEEEEEEEEEEE



Sobre mim

Sécio-fundador e Diretor de Estratégia de da Bardes Digital Publishing,
empresa brasileira especializada em midia proprietaria.

Designer com pés em Gestao de Negdcios pelo Ibmec.

Atuo desde 2006 com criacao, gestao e monetizacdo de plataformas digitais
de conteudo.

Especializacdo em Data Monetization (MIT Sloan School) e Martech
(Northwestern Medill)

Background em organizacoes como Infoglobo e LANCE!.

bruno@baroes.com.br
in/brunomcosta
brucost
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Sobre a Baroes

A Baroes Digital Publishing ¢ uma empresa

| |
100% focada no planejamento e execucao BAROES

de todas as etapas da cadeia de valor do b br | brandpublishi b
brand publishing digital. aroes.com.br | brandpublishing.com.br

Mentalidade de publisher, ndo apenas de anunciante.
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Agenda

1. O Fim dos Cookies: compreendendo o impacto
2. Dados proprietarios: diferenciais dos publishers

3. Novas oportunidades de monetizaciao
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O que sao cookies?

Cookies sdao fragmentos de dados de usuarios
armazenados para lembrar informagdes
basicas de navegacdao em nome de uma visita
futura mais rapida.

Os cookies ja existem ha muito tempo, mas
novas leis agora exigem que os sites solicitem

sua permissao para usa-los. Vocé

provavelmente notou mais sites informando
gue “este site usa cookies”, com um botao
pedindo para aceitar ou rejeitar.
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Tipos de cookies

HTTP cookies

Session cookies
Tracking cookies
Authentication cookies
Zombie cookies

Flash cookies

Secure cookies
First-party cookies
Third-party cookies

Persistent cookies

Cookies deletados instantaneamente apds fechar o browser

Cookies criados pelo site que um usuario visita

Cookies usados para coletar dados nas atividades online das pessoas

Cookies armazenados por um longo periodo [ \/ERI




Usos mais comuns dos cookies

=10 Customizar anuncios

O Relembrar nomes de usuario e senhas

| A Reconhecer devices

Trackear atividades no site

ﬂ Agilizar compras online

Fonte: https://us.norton.com/blog/privacy/what-are-cookies




Os cookies sao seguros?

Em circunstancias normais, 0s cookies nao podem
transferir virus ou malware para o seu computador.
Como os dados em um cookie ndo mudam quando ele
viaja de um lado para o outro, ele ndo afeta o
funcionamento do seu computador.

No entanto, alguns virus e malware podem estar
disfargados como cookies. Por exemplo,
“supercookies” podem ser uma potencial preocupagado
de seguranca. Um “cookie zumbi” é um cookie que se
recria apods ser excluido, tornando-o dificil de gerenciar.

Os Third-party cookies também podem causar
preocupacgoes de seguranga e privacidade, pois tornam
mais facil para terceiros que vocé nao consegue
identificar observar onde vocé esta indo e o que esta
fazendo online.
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Tipos de cookies

HTTP cookies

Session cookies
Tracking cookies
Authentication cookies
Zombie cookies

Flash cookies

Secure cookies
First-party cookies
Third-party cookies

Persistent cookies

Hoje vamos atentar sobre esses
dois tipos de cookies mais comuns

e relevantes na industria de
publishing digital.

Cookies criados pelo site que um usuario visita

Cookies usados para coletar dados nas atividades online das pessoas
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A diferenca é clara

First-party cookies

Site insere first-party cookies
para identifici-lo quando ele
retornar

Third-party cookies

Quando o usudrio visita o site B
pela primeira vez, ele ja esta
identificado pela rede e exibe

anincios segmentados

Usuadrio visita
o site A

Site insere third-party
cookies (como uma rede
de aniincios)

A rede coleta informacoes do usudrio
(por exemplo, quais piginas ele
visitou), permitindo que anunciantes
segmentem este usudrio quando
visitarem outro site




A diferenca é clara

Onde é trackeado

0 que faz?

First-party cookies

O site que vocé
esta visitando

O site que vocé
esta visitando

Relembrar logins, preferéncias,
carrinhos de compra e
informacoes de web analytics

Third-party cookies

Ad servers, redes sociais,
agregadores de comentdrios,
widgets, etc.

Usudrios através de varios
dominios

"Perseguir" usuarios
enquanto eles navegam de
site em site
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Os ifarelos de cookies’ passaram aé.ier i
cializados em camelédromos )

. -4
OF o

Produtos
pesquisados

Historico de

navegacio Interesse de

Dados mobhile (wifi,
bateria)

Imagem gerada com Inteligéncia Artificial



Comercializacio automatica e silenciosa

Esse processo acontece sem qualquer
conhecimento do principal personagem
envolvido: o dono daquele dado.

Os third-party cookies sdao contestados
por 6rgdos de privacidade que afirmam
gue a maioria dos usuarios nao sabe que
esta sendo rastreado online.

Como funciona o camelédromo digital
(ou sincronizacio de cookies)

Veiculo Vendedor N

Comprador

Vendedor 2

Vendedor 1
© AdOpsinsider.com

Chamada / redirect ——> Sincronizacio de cookie
Cookie do comprador ~———> GCookie do vendedor
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e
Por que os Third-party cookies estio caindo em desuso

Aspecto
técnico

Aspecto
regulatorio

Limitacado
tecnologica

Browsers e Big

Privacidade Ineficiéncia
Techs

O Google acredita que a quantidade de dados de usudrios historicamente
coletados por cookies corroeu a confianca dos usuarios, com a maioria dos
usuarios sentindo que os custos de fornecer informacoes pessoais aos
anunciantes superam os beneficios potenciais.
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THE TIMELINE

January 2022

OF THIRD_PARTY Google declares it will be 2024

scrapping Federated Learning of

DEPRECATION el arsoxpectatiobs

July 2021

Google delays its plans to
phase out cookies until 2023

June 2018 =

Firefox introduces Enhanced ‘
Tracking Protection

7z
N

April 2018

Apple’s IDFA privacy update 2019

shakes the ad tech industry S Apple and Firefox
block third-party

? S 3 cookies by default

Fonte: https://www.33across.com/blog/2022/09/29/cookieless-targeting-guide/

e completely phased out
T

J, July 2022 .

S Google shifts the official =N ; ’

third-party cookie
phase-out to 2024

January 2020 e >
Google announced it will > f

phase out cookies in 2021
due to privacy concerns ‘

O

|
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Apertem os cintos...

75%
Mkt share no
Brasil

1%
Sem third-party
cookies

Hoje

CMAe

Competition &
Markets Authority

Junho:
aprovacao
CMA

100%

Sem third-party
cookies

22 semestre
2024
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Apenas 9% dos publishers estao preparados ou tem um
plano para o fim dos cookies de terceiros

O Privacy Sandbox é uma iniciativa liderada pelo Google
para criar padrdes da web para que sites acessem
informacdes do usuario sem comprometer a privacidade.

Seu objetivo principal é facilitar a publicidade on-line,
compartilhando um subconjunto de informacdes privadas
do usuario sem o uso de cookies de terceiros.

Tudo o que acontece, sera no usuario, dentro do
navegador, sem trafegar por servidores terceiros.

BAROES




Avalie como o seu site se comporta hoje

Aprenda a usar a
Privacy Sandbox Analysis Tool

(exampletimes.coml ) e O
4. Abra seu site em uma nova janela Bt e -
®  Functional Matketing

® Analytics ® Uncategorized
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A apreensao € justificada

Perda das capacidades de
segmentacado personalizada
fornecidas pelos cookies

Reducdo na eficiéncia
das campanhas
publicitarias

Taxas de cliques
mais baixas

Reducao das receitas
dos publishers
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Sins Of The Cookie: How Third-Party
Cookies Set The Industry Back

Claro, aquele pequeno arquivo de texto http foi fundamental para a evolucao

. . . , Manny Balbin
e o dominio da publicidade programatica — para o bem e para o mal. E ha Head of Product, Media & Publishing
muito no lado “pior” da contabilidade. sztchboard

A medida que as ondas avancam, ndo vamos nos apegar aos ecos desbotados do

cookie de terceiros. Vamos acolher a oportunidade de moldar uma nova era de
publicidade que priorize a qualidade, o contexto e a privacidade do consumidor.

Sins Of The Cookie: How Third-Party Cookies Set The Industry Back | AdExchanger NA B
ANER  BAROES



https://www.adexchanger.com/data-driven-thinking/sins-of-the-cookie-how-third-party-cookies-set-the-industry-back/

First-party data é o caminho

Alto
A 1st party
data
Usar first-party cookies significa 2nd party
que é o seu dominio que coleta data
dados. Isso se tr:.;\duz em maior Qualidade v  3nd party
controle e propriedade total ‘ po
data
dos dados.
p 48
2
] P Alto
Baixo
Alcance



Tendéncia
As marcas devem
transferir os
investimentos com

midia de volta ao
centro da confianca

campaign

Brands should shift media spend back to the
centre of trust

Advertisers have both a business rationale and ethical imperative to invest in news and magazine brands - especially as Al
looms large.

by Gideon Spanier

Brands should shift media spend back to the centre of trust



https://www.campaignlive.co.uk/article/brands-shift-media-spend-back-centre-trust/1826052

Tendéncia

O contetido gerado
por A esta
aumentando o valor

da confianca

The
Economist

Al-generated content is raising
the value of trust

Who did the posting will soon matter more than what was posted

Al-generated content is raising the value of trust



https://www.economist.com/leaders/2024/01/18/ai-generated-content-is-raising-the-value-of-trust

Tendéncia "Sera uma competicido

por atencao": Por que
profissionais de

performance estao
priorizando
construcao de marca

DIGIDAY

MARKETING ON PLATFORMS

‘It’s just going to be a competition of attention’: Why
performance marketers are shifting their prioritizes to build
the brand

By Kimeko McCoy, « April1,2024 « 4minread - E1 ¥ in &

‘It's just going to be a competition of attention’: Why performance a
marketers are shifting their prioritizes to build the brand ANER BAROES




First-party data de publishers: sé6 vantagem

Transparéncia

Qualidade

Dados coletados a partir da
relacdo direta com os usuarios,
com consentimento de uso.

Dados mais precisos, sem
interferéncias técnicas e
comercializagao
descontrolada.

Ao alinhar os anuncios com o
conteudo da pagina, oferece ao
leitor uma experiéncia
publicitaria ndo intrusiva e
altamente relevante.
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Dada a natureza ndo intrusiva dos anuncios contextuais, eles promovem um sentimento de
confianga entre os leitores. Os anuncios apresentados estao mais em harmonia com o conteudo
consumido, garantindo que os usuarios nao se sintam sobrecarregados ou perseguidos por

anuncios nao relacionados.
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Top strategies cited by respondents for the upcoming loss

of third-party cookies and device identifiers

— 74%

Contextual
targeting

First-party
data

Publisher
first-party identifiers

Industry
identifiers

Browser-provided
frameworks

Development of bespoke
identity solution*

* either in-house or with vendors

_ 17%

I 19%

I 607
I 45%

38%

Source |IAB Europe/Xandr Research 2021
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VERIFIED
MARKET
RESEARCH

GLOBAL CONTEXTUAL
ADVERTISING MARKET

$ 140
BILLION

$ 476
BILLION




Construindo confianca por meio do contexto

69%

dos consumidores tém maior

probabilidade de ver anuncios

guando o conteudo ao redor é
relevante

67%

relataram que estariam
dispostos a assistir a anuncios
contextuais relevantes para
novas marcas

44%

experimentaram uma nova
marca porque viram um anuncio
contextualmente relevante além
de parte do conteudo que
observaram

Eles sabem que veem esses anuncios porque leem conteudo relevante,
nao porque estao sendo rastreados.
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Diferencial dos publishers

Cookies primarios
Segmentacao contextual
Conformidade LGPD
Brand safety
Retargeting

Look-a-like

Eficiéncia

AL
ANER
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Novas oportunidades de monetizacao

Utilize dados first-party para mostrar anlncios mais relevantes
para os usuarios, sem a necessidade de cookies de terceiros.

Crie um marketplace de dados préprio ou utilize plataformas
existentes para conectar com anunciantes e outras empresas
interessadas em dados relevantes dos seus usuarios.

Crie projetos de conteido em parceria com marcas relevantes
para o seu publico, garantindo a qualidade e relevancia do
conteuldo para a sua audiéncia. Garanta a audiéncia utilizando
first-party data na estratégia de distribuicdo.

Permita que anunciantes alcancem publicos semelhantes aos
seus, utilizando dados first-party de forma segura e anGnima.
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Lembre-se

A coleta e o uso de first-party data devem ser feitos de forma ética e
transparente, com o consentimento dos usuarios.

E importante investir em ferramentas e tecnologias para coleta, organizacio
e analise de dados first-party.

A utilizacao de first-party data permite uma monetizacdao mais eficiente e
sustentavel do seu conteudo, além de fortalecer o relacionamento com o
seu publico.
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