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Setembro 2014

Storytime € lancada

Historias para ler, curtir e dividir

Valores:

Alta qualidade de impressao

Assinatura mensal

Conteudo original € sem propaganda
—istorias duram pra sempre (Longevidade)
Diversidade

-ntretenimento e Educacional




Plano de acao
(com melhor custo-beneficio)

Pesquisa e ente
Uso do networ

ndimento da concorréncia

ANg

Aprender 0 maximo possivel sobre os valores do setor
lestar; testar e testar




Dados Valem Ouro

Nunca pare de perguntar (pesquisas)

Conheca seus concorrentes
(pesquisa de mercado)
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Conheca o seu setor (noticias e feed)

Varios modelos de receita (crescimento)
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Leia nas entrelinhas (das estatisticas € dados)







Tres tipos de valores nos
quais construimos a marca
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Os “valores” pessoais

Nem sempre importantes or
percebldos como VOCE Imagina:
eles podem ser economias!

Papel/ Formato/ Arte/ Midia Social/ Embalagem




Os Valores Adicionais

Valores aprendidos

Valores de tendéncias

Novos mercados/tecnologia
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Como estruturar seu
preco e negociar com
diferentes mercados?

- Comece com uma porcentagem do valor da criacao de

conteudo

- Crie uma tabela com variaveis

- Comprenda o modelo de “precificacao” do cliente

- Evite dirertos exclusivos e faca contratos especificos para tipos
de produto




A estrada e longa...

Assinar longos contratos antes de testar o mercado = a maneira
mals facil de gastar demais

Ficar apegado a um plano ou idela = a maneira mals rapida de
afundar um navio (sempre tenha um plano mas seja flexivel)

Perder de vista o setor ou as tendéncias = perda de
oportunidades. Mantenha-se informado e conectado.

Seu negdclo Nao € uma Instituicao de caridade (mesmo
quando € esse o propositol) entao evite contratar demais =

oera stress e nao € produtivo. Use freelances até ter certeza
de gquem precisa no time.




...mas a vista vale a pena!

Sua expertise adiciona valor. Nao pare de aprender.

Esteja clente dos recursos ao seu redor — trogue
servicos e Ideias. Faga parcerias.

Revisite seus fornecedores regularmente.
Paralisia € letal. Reagir rapido € fundamental.

ementar processos € mals eficiente do que
tratar pessoas para resolver problemas.

Valores podem mudar (e devem).
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